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ANTV saat ini telah menjadi stasiun Tier 1 dengan fokus pada

konten hiburan keluarga
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Year Wanita Laki-Laki

2010 95 105

2011 96 104

2012 99 101

2013 102 98

2014 104 96

2015 111 89

2016* 123 77

Index
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ANTV dengan strategi yang baru sukses menjadi stasiun

pilihan pemirsa wanita



ANTV merupakan TV entertainment dengan pertumbuhan

terpesat di tengah ketatnya persaingan industri

January 2001 – 31 Mar 2016, Sumber: Nielsen, based on the target audience All People
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Strategy 1 – Setiap daypart merupakan Primetime untuk

target pemirsanya masing-masing
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Otis 
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Strategi 2 – Portfolio lengkap
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Strategi 2 – Kombinasi program series dan entertainment
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Sumber: AGB Nielsen Media Research  Update 01 January 2010 – 07 Mar 2016, All People

Dengan memilih kedua genre utama ini akan memberi jaminan tetap terpeliharanya pemirsa ANTV.  Jika salah satu dari genre utama ini 
turun akan ditopang dengan kenaikan genre dari salah satunya.



Strategi 3 – Unique value proposition 
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TVR 3.4/17.7
HUT ANTV 1001 Kisah
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Strategi kami terbukti berhasil, para pesaing mencoba untuk mengikuti

menayangkan serial drama India tetapi hanya sedikit yang berhasil

Sumber: AGB Nielsen Jan 2015 – 31 Mar 2016, TA: All People
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Uttaran #1 di jam tayangnya
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Sumber: Nielsen Media ;
11 Cities; 01 – 31 Mar 2016. TA : All People



Veera #1 di jam tayangnya

Sumber: Nielsen Media ; 
11 Cities; 01 Jan - 31 Mar 2016.

15



ANANDHI #1 di jam tayangnya

Sumber: Nielsen Media ; 11 Cities; 01 Jan – 31 Mar 2016.
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Meet & Greet Kaali & Gauri

17



ANTV menjadi yang terbaik dalam menayangkan serial drama 

Turki

Sumber AGB Nielsen Jan 2015 – 31 Mar 2016, TA: All People

18



Program-program komedi, game show dan reality show ANTV

Top Program Comedy Top Program Daily Quiz dan

Game Show
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Top Program Reality Show
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Masih ada ruang untuk bertumbuh bagi ANTV, belum seluruh

kinerja operasional tercermin pada kinerja keuangan

 -
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2012 2013 2014 2015

Gross Adex

ANTV TV Tier 1 "A" TV Tier 1 "B"

Rp miliar

44% 43%
25% 31%

Masih terdapat gap yang cukup besar antara gross adex ANTV dan rata-rata gross adex
TV pesaing
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Occupancy level
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TV A

Prime Time Non Prime Time
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TV B
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Inisiatif-inisiatif untuk meningkatkan kinerja di masa yang 

akan datang
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360o Campaign & integration



26


